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Siden sidst...

Skaerbaekbyudvikling.toender.dk

Bykontor hver anden torsdag fra 12-17
...naeste gang er den 21/11

Ma jeg tage billeder og bruge dem pa
hjemmesiden og i den feerdige
byudviklingsplan?
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| dag:
Kortlaegge og forsta

Vi forsgger at
kortleegge og forsta
Skaerbaek som
destination. Og
forsgger ikke at
idéudvikle sa meget.

1

Fremtidige mader

13. november:
Oplaeg om
turismeudvikling

Mia og Christian
kommer og forteeller

om turisme udvikling.

Alle interesserede er
velkomne.

12/11
Bymgde

10. december:
Udvikle og udvaelge

Opsamling pa oplaeg
fra Mia og Christian.
Andrer det noget?

Vi udvikler pa ideerne
og udveelger dem vi
tror pa mest.

??.januar :
Konkretisering

Vi laegger en plan.

(+ planleegge evt. test
til foraret 25.)
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)

Hovem kan vi
sporge?




)

Hoad eftersporger
turisterne?




Reason to go // Hvorfor netop Danmark/Senderjylland?

Turisterne kommer iscer til Senderjylland for at slappe af og nyde naturen; men ogsé p& grund af lokalbefolkningen

Anbefaling: Disse &rsager vejer vaesentligt tungere i Senderjylland end ved landets gvrige destinationer. Derfor er netop afslapning, naturen og lokalbefolkningen

noget, som Destination Sgnderjylland med fordel kan lcegge vaegt pd i kemmunikationen. Séledes vil Senderjylland skille sig ud fra landets evrige destinationer.

i@
Arsager til at holde ferie i Danmark [? e Wl AL 4 T 4
= jylland  Danmark
For at slappe af og lade op 75% 18% 1% 93% 83%
En venlig og impdekommende lokalbefolkning 2% 82% 67%
Natur, strand, kyst og hav 1% 80% 58%
Et trygt rejsemal 3% 70% 70%
Et miljgvenligt rejsemal 5% 69% 55%
Gode hygiejneforhold 3% 69% 65%
For at opleve noget nyt og fa ny inspiration 3% 58% 65%
Vandring og leengere gature i naturen 2% 55% 40%
Opleve den danske livsstil 5% 50% 45%
Det lokale byliv og aplevelser 3% 47% 49%
Kultur og kunst og historiske oplevelser/sevaerdigheder 4% 35% 43%
Cykling eller cykelferie 4% 32% 23%
Shopping 3% 30% 25%
Design og arkitektur 4% 28% 33%
Madoplevelser, spise ude, gastronomi 3% 27% 339
Miljgcertificeringer pa overnatningssteder, restauranter, mm. 20% 21% 25%
For at bes@ge familie og venner/szrlig privat begivenhed 5% 20% 20%
Forlystelsesparker, badelande og andre attraktioner 4% 15% 27%
Lystfiskeri i hav eller sg 4% 14% 12%
Festival, koncert, events, teater 6% 12% 17%

m i afggrendegrad mlhgjgrad mInogengrad wl mindre grad Slet ikke

Q22. | hvilken grad er dette arsager til, at du har valgt at holde ferie i Danmark - Uden "Ved ikke"
© 2023 - Side 19 base n = from 633 to 781




Reason to go // Aktiviteter

Naturoplever er i hgjscedet for turisterne i Sgnderjylland, hvor vandet og gdture stér gverst pd aktivitetslisten

Anbefaling: Eftersom turisterne i Senderjylland primeert har haft / planlcegger at have naturoplevelser samt ga ture i det lokale bymilje og i det fri, er det vigtigt, at de

gdr derfra med en god oplevelse. Derfor bar Destination Senderjylland fokusere pd at pege turisterne i retning af Senderjyllands bedste strande og gd-/vandreruter.

Aktiviteter, som er foretaget/planlagt pé ferien i Danmark ._ﬁ e R T
Vaere pa stranden og kysten 46% 22% : 2% 68% 46%
Gature pa destinationen og opleve det lokale bymiljg 6 31% 7% 1% 60% 54%
Vandreture, laengere gature i naturen 22% : ‘ 1% 43% 30%
Shoppe | 24% 40% ] 2% 25% 19%

Karte cykelture i lokalomradet (til stranden,m bageren, o.lign.) 11% 14% 49 1% 29% 24%
Spise pa restaurant / cafe [P 17% 18% I 20 21% 39%

Lokale madoplevelser pa markeder, i gardbutikker, vejboder /R E] 3% 16% 21%
Nationalparker/Unesco verdensarvssteder |53 1 | 3% 14% 12%
Museer, udstillinger og historiske attraktioner/sevaerdigheder $REL) [ : 3% 14% 20%
Dagsudfiugter pa cykel, herunder laengere cykelture og motionscykling pa... EEAGIA 3% 12% 13%
Deltage i szerlige lokale aktiviteter pa destinationen FIANEES 21% J 5% 12% 15%
Lystfiskeri i havellerso |EZIEEN 3% 10% 8%
Finere gastronomiske madoplevelser F3 16% 39 8% 13%
Forlystelsesparker, badelande o.lign. attraktioner [PUMEECIN 3% 5% 17%
Festival, koncerter, events og teaterforestillinger FIEZIN 1 3% 5% 9%
Zoologiske haver, dyreparker, akvarier og botaniske haver [ZIIEEE 4% 5% 10%
Cykling fra sted til sted med overnatning skiftende steder LA/ 3% 4% 9%

H Meget ofte mOfte ®mIndimellem mEnenkelt gang Aldrig

Q27. Hvor ofte har du p& denne rejse foretaget / planlaegger du at foretage felgende aktiviteter - Uden "Ved ikke [ ikke relevant”
© 2023 - Side 20 base n =from 748 to 778




Reason to go // Inspirationskilder

Scerligt tidligere erfaringer med Danmark har haft indflydelse p& beslutningen om at

holde ferie i Danmark - ogsa i hgjere grad end turisterne i resten af landet

Om specifikke inspirationskilder har hatft indflydelse pa beslutningen om at holde ferie i Danmark A_Q

Tidligere erfaringer med Danmark

Generelle internetsggninger (google, bing, safari, o.lign.)
Personlige anbefalinger

Online bookingportaler

Hjemmesider for overnatningssteder (fx hotel, feriehusudlejer,
Hjemmesider for specifikke omrader i Danmark
Kort/rutekort (fx Google Maps)

VisitDenmarks hjemmeside

Sociale medier (Facebook, Instagram, pinterest etc.)
Hjemmesider med brugeranmeldelser (fx TripAdvisor, mv.)
Tv-programmer, -serier og film

Rejseartikler (fx aviser, rejsemagasiner)

Rejsekataloger

Rejsevejledninger (udenrigsministeriet / andre lande)
Nyhedsbreve

Fly-/faergeselskabers hjemmesider

Rejseartikler i aviser / magasiner

Reklamer i print (fx aviser, magasiner)

Videoer (fx YouTube)

Blogs

Rejsebureau

Q23. Har telgende inspirationskilder
beslutning om at holde ferie i Danm
base n =787

© 2023 - Side 21

Turister i Senderjylland

A

Turister i resten af Danmark

I 74 e 55%

I 1%
I 6%
I 45%

- [ 5%
I 42%
I oY%
I 34%
I 1%

I 21%
I 19%
I 8%
I 18%
I 17%
I 4%
I 1%
I 11%
I 1%
I 1%
N 3%
%

haft indflydelse pd din
ark

T 3%
e s0%
T 38%
T 45%
e 3%
[ 40%
I 27%
[ 21y
[ 23y

3%

129

[ 16%

[ 19%

[ 12%

9%

e 9%

2%

P 4%

%

[ 9%

Q23. Har felgende inspirationskilder haft indflydelse pa din
beslutning om at holde ferie i Danmark
base n = 8842




Rejseadfard // For afrejsen

Omtrent halvdelen af geesterne i Senderjylland sa@ger inspiration til oplevelser
Generelle internetsggninger og kort er de mest populcere steder at sgge inspirationen

G AN L
Seger inspiration til oplevelser? @ Hvor? 4@
Seger pa internettet generelt (google, bing, safari, o.lign.) 88%
52% Kort/rutekort (fx Google Maps) 76%
48% Hjemmesider for destinationer i Danmark 67%

Aviser, kataloger, brochurer og guidebgger

55%
VisitDenmarks hjemmeside I 49%
Den lokale turistinformation [N 44%
Hjemmesider med brugeranmeldelser (fx Tripadvisor) [ 41%
Lokal befolkning [N 35%
Personalet pd overnatningsstedet [ 36%
Andre wrister [N 32%
Apps NN 0%
Sociale medier [ 29%
Andet [l 5%

Sgger ikke inspiration Sgger inspiration

Q2é. Seger du inspiration fil, hvad du kan opleve,

imens du er pa ferie i Danmark?
hrea n = 707

Q26.1 Hvor seger du inspiration til, hvad du kan opleve, imens du er pd ferie | Danmark

© 2023 - Side 16 base n = 376




Udvikling i registrerede kommercielle overnatninger og malsatning

2.067.937 2.085.616 . _._ J— .—' i —.

2.310.000

1.809.816

.. al
visit Yo
ROM@ & TONDER
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030
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SASONMASSIG VAEKST
11 md januvar - november

2019- 2023

400.000 Samiet antal overnatninger 12023
1.988.741
350.000
300.000
250.000
200.000
150.000
Udland @ Danmark
100.000
RN '\r
-\ff ~@° 3 c\e'P 1@'9 & 6\'5 6:5‘ & @Q .bQ

Manedsopdelt overnatningsstatistik / Saesonmaessig vaekst

W Danmark

Veekst 2019-2023
34.195
overnatninger

Hejseson
JULI & AUGUST
+ 2 pct.

14 pct. af den
samlede vaskst

m Udland

Veaekst 2019-2023
190.097
overnatninger

Lavsaeson

+11 pet.

86 pct. af den
samlede vaskst

r"



Turismeforbrug 2019 Turismeforbrug 2022

TURISME = FORBRUGERIMPORT mRLEF N 2 2.485 mio. kr.

Turismeforbruget bidrager til en reekke
samfundsskonomiske gevinster i form af bade
vaerditilveekst, beskaeftigelse og skatteindtaegter. -

gelse og g 1,3 mia. kr.

Turismeforbrugsveekst pa
landsplan 2019-2022

11 pct.

Varditilvakst

Skatter og afgifter afledt af Turismeforbrugsveekst i

2019 Overnatninger 2022 Overnatninger turismen Tonder Kommune
1,8 mio. 2’0 mio. 775 mio. kr. 2019-2022 487 mio. kr.
Januar E:'e"r‘ﬁ::::';ebrer clc3 Estimeret 2023 Overnatninger Kommuneskatter
1.99mio. 2,0 mio. 47 mio. kr.
Beskzftigelse
. .. @
Visit Vg Kilde: Turismesatellit Regnskabet (TSA) 2.400

ROM TONDER . . .
ve?te,ﬁf vgehav Turismens @konomiske betydning 2019



2022 Turismeforbrug Tonder Kommune 2,485 * mia. kroner

Mk Arligt Turismeforbrug Tonder Kommune

2,5

Udvikling. 2021 - 2022
+21 pct 427 millioner
kroner

1,5

Udvikling 2019 - 2022
+24 pct 488 millioner
kroner

0,5

. . @M
visit v
ROM®@ & TONDER

vesterhav - vadehav

2019 2020 2021 2022

* Forelebigt tal opgjort i lebende priser



OVERNATNINGSFORM
Sommerhus
Camping

Friluft (shelter etc)

BEHOV OG
MOTIVATION

Trygt rejsemdl
Aktiv i naturen
¥enlig lokalbefolkning

Beeredygtighed

NATUR- OG
FRILUFTS-
TURISTERNE

23% AF MARKEDET

AKTIVITETER PA FERIEN
Natur, strand, kyst og hav
Et miljevenligt rejsemal

“Vi vil gerne mede
lokalbefolkningen”

Det lokale byliv og historiske
attraktioner

Opleve den danske livsstil

H@)JT FORBRUG MEN
BAREDYGTIGT

Det er vigtigt at tage hensyn til
miljeet - vores ferieaktiviteter
skal vaere sa miljevenlige som
muligt!

Destinationen skal have fokus pé
baredygtighed og
miljevenlighed.

DEMOGRAFI

Par med bern under 18 ar.

Par uden bern.

OVYERNATNINGSFORM

Semmerhus

Hoteller

BEHOY OG
MOTIVATION

Afslapning
Forkeelelse

Miljshensyn
Bernevenlig destination

Tryg destination

Den

samvittighedsfulde

familie
20% AF MARKEDET

AKTIVITETER PA FERIEN
Slappe af og lade op
Natur, strand, kyst og hav

Sjove og uforglemmelige
oplevelser for bernene.

Et miljevenligt rejsemal

Vi vil gerne made
lokalbefolkningen®

Det lokale byliv og oplevelser

Opleve den danske livsstil

HENSYN TIL MIL)@

Det er vigtigt af tage hensyn il
miljeet - vores ferieaktiviteter
skal veere s& miljevenlige som
muligt!

Destinationen skal have fokus pa
baredygtighed og
miljevenlighed.



TURISME KVALITET

Nar vi taler om destinationskvalitet, arbejder vi med 3
dimensioner:

HARDWARE (Faciliteter, funktioner og aestetik)
SOFTWARE (Services, information og veertskab)

ENVIRONMENT (Landskab, forbrug og forurening)

Altsa:

Hvilke faciliteter har vi? Hvad er deres funktion?
Og er de flotte at se pa?

Serviceniveau, kan man finde information nemt
og er lokalbefolkningen venlige/veertskab-lige.

Hvilke stedbundne naturressourcer har vi?
Og er der rent?




WORKSHOP

Vi skal ud fra oplaeggene og vores egen ekspertviden
kortlaegge og forsta Skeerbaek som destination.

Vi bruger de 3 dimensioner
SOFTWARE, HARDWARE & ENVIRONMENT

som udgangspunkt

Snak sammen og notér ned pa det udleverede papir.




WORKSHOP

Vi samler det i en VPC sammen med den nye viden om
turisterne.

The Value Proposition Canvas

Value Proposition: Customer Sagment

Gain Creators
al
Products
and Services
==
Pain Relievers
Copyright Strategyzer AC
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